Wydatki reklamowe
Kampania Prezydencka 2005

Warszawa, pazdziernik 2005

Media Direction OMD




Kampania Prezydencka 2005

«  Dane dotyczgce wydatkéw reklamowych na kampanie poszczegolnych kandydatow na
Prezydenta RP zawarte w ponizszym zestawieniu pochodzg z nastepujacych zrodet i z
roznych przedziatéw czasowych:

- Prasa, Radio, Outdoor — Adexpert — dane za okres styczen — sierpien 2005
- Telewizja — AGB Polska - dane za okres styczen — 9 pazdziernik 2005

*  Dane dotyczagce wydatkéw reklamowych w Internecie nie sa uwzglednione ( brak
monitoringu tego medium)

«  Kwoty podane w zestawieniu sg kwotami cennikowymi ( nie uwzgledniajg udzielonych
ewentualnie rabatow)

« Dane pochodzgce z Adexperta ( Prasa, Radio, Outdoor) — sa wydatkami zaklasyfikowanymi
jako nalezace do kampanii prezydenckiej

W AGB Polska gdzie nie byto rozréznienia spotow reklamowych na kampanie
parlamentarna i prezydencka wzielismy pod uwage wszystkie spoty w ktorych wystepowali
kandydujacy z ramienia partii kandydaci na Prezydenta RP
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Kampania Prezydencka 2005 - wydatki reklamowe w PLN

wydatki zaklasyfikowane stricte jako kampania prezydencka
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( Telewizja) dane cennikowe PLN ( bez rabatow)




Kampania Prezydencka 2005 - wydatki reklamowe w PLN w
podziale na media

wydatki zaklasyfikowane stricte jako kampania prezydencka
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Media Direction OMD Zrodfo: AdExpert (prasa, radio, outdoor) AGB Polska
( Telewizja) dane cennikowe PLN ( bez rabatow)




Kampania Prezydencka 2005 - wydatki reklamowe w PLN

wydatki zaklasyfikowane stricte jako kampania prezydencka+ wydatki TV za spoty
kampanii parlamentarnej w ktorych wystepowat kandydat na prezydenta zaklasyfikowane

po opisie spotu
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Media Direction OM D ° Zrodio: AdExpert (prasa, radio, outdoor) AGB Polska

( Telewizja) dane cennikowe PLN ( bez rabatow)




Kampania Prezydencka 2005 - wydatki reklamowe w PLN w
podziale na media

wydatki zaklasyfikowane stricte jako kampania prezydencka+ wydatki TV za spoty
kampanii parlamentarnej w ktorych wystepowat kandydat na prezydenta zaklasyfikowane
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